Klimaneutralitat ist zur Notwendigkeit geworden

Die Senkung der CO,-Emissionen steht auf der Nachhaltigkeitsagenda vieler Automobilzulieferer
inzwischen ganz oben — nicht zuletzt aufgrund des Drucks durch:

Kundén Investoren

Regulierer Wettbewerber

Mehr Nachhaltigkeit kann sich auszahlen

Automobilzulieferer kdnnen CO,-neutral werden und dabei einen positiven Return on Investment erzielen.
Rund die Halfte der Emissionen lasst sich durch profitable Dekarbonisierungsprojekte einsparen.
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20%

bis

30%

Kompensationen

helfen, vollstéindig klimaneutral zu werden

100% CO,-neutral

Unternehmen, die schneller als ihre Konkurrenten einen Fahrplan
hin zur Klimaneutralitdt entwickeln und auch umsetzen, kénnen ihren Marktanteil

erhdhen und gleichzeitig CO,-Neutralitét erreichen.

Anm.: ROI basierend auf Euro je Tonne CO2Emissionen pro Jahr; Kosten der Emissionsreduzierung beinhalten Betriebskosten und Abschreibungen; prozentualer Beitrag der
Energieeffizienz zum Erreichen der CO2-Neutralitét hdngt von der Wertschépfung und den Unternehmensprozessen ab; prozentualer Beitrag der griinen Energie héngt von
Geografie, Verfiigbarkeit und Investitionshorizont ab

Quellen: Branchenbefragungen, Bain-Analyse



